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APESAR DO NOTICIARIO POLITICO TER DADO  NA POLITI-

ELEICOES PRESIDENCIAIS REAIS CARACTERISTICAS UM GRANDE DESTAQUE PARA A QUESTAO DO CA, COMO

DOS POSTULANTES AO  ABORTO, A INFLUENCIA DO TEMA, NA DECISAO NA VIDA, AS
DOS ELEITORES, NO PRIMEIRO TURNO, NAO  APARENCIAS
FOI TAO IMPACTANTE COMO SE ESPERAVA.
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LIBERTOU OS CANDIDA-
TOS DO ILUSIONISMO CARGO DE PRESIDENTE
DOS MARQUETEIROS. DO BRASIL.

DEBATE O segundo turno das elei¢oes presidenciais libertou os
candidatos do ilusionismo dos marqueteiros e colocou em foco
as reais caracteristicas dos postulantes ao cargo de presidente do
Brasil. O debate promovido pela Band, no ultimo domingo, reve-
lou pessoas de carne, osso e emocoes e mostrou, sem truques, as
reais condicoes de cada um. Quem ganhou foi o eleitor, que pode
assistir ao debate e tirar suas proprias conclusoes. Polarizado
pela polémica em torno do aborto - tema levantado no programa
de governo da canditada do PT, e que aticou a ira dos cristaos —,
o enfrentamento entre os candidatos apontou os pontos fracos e
fortes de Dilma e Serra e mostrou que valores religiosos devem
ser medidos, com cuidado, nas estratégias politicas.

TEMAS INFLUENTES Contudo, apesar do noticiario politico
ter dado um grande destaque para a questdo do aborto, assim
como os proprios candidatos, a influéncia do tema na decisao
dos eleitores no primeiro turno nao foi tao impactante como se
esperava. Pesquisa do Datafolha mostrou que o escandalo de
corrupcao na Casa Civil, sob o comando de Erenice Guerra, bra-
co direito da canditada Dilma Rousseff, associado a quebra de
sigilo fiscal dos tucanos, tiveram um peso trés vezes maior na
perda de votos de Dilma (PT) no primeiro turno do que questoes
relacionadas a religido. Outra licao importante do primeiro tur-
no é que os 20 milhoes de votos conquistados por Marina Silva
foram, de fato, votos em busca de um novo discurso politico e
uma estratégia, do eleitorado, para levar a campanha para o se-
gundo turno das eleicoes.

APARENCIAS ENGANAM Na politica, como na vida, as apa-
réncias enganam e nem sempre a primeira impressao traduz a
realidade. Assim, decidi partilhar alguns comentarios e analises
que chamaram a minha atencao. Ai vao eles:

ELIANE CANTANHEDE “O debate da Band foi um grande mo-
mento... A boa-moca Dilma Rousseff da propaganda evaporou.
Como bater em mulher seria um desastre, José Serra tentou esca-
pulir da armadilha aproveitando as respostas e as cotoveladas da
adversdria como espada para martelar propostas... Conclusao:
Dilma aticou a miitancia petista, e Serra agucou o antipetismo
de boa parte do eleitorado. Logo, o PT estd no olho do furacao”.
(Folha de S. Paulo - 12/10/2010)

FERNANDO RODRIGUES “O primeiro debate eleitoral do se-

ENGANAM.
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gundo turno foi o mais agressivo de toda a campanha. Dil-
ma Rousseff partiu para cima de José Serra logo na saida,
nos primeiros minutos. A estratégia era clara. A petista quis
tomar a dianteira sobre os temas que a incomodaram nas
ultimas semanas, sobretudo os ligados a valores morais e re-
ligiosos... Linguagem corporal de ambos, entretanto, denota-
va um Serra mais calmo e uma Dilma mais exaltada”. (Folha
de S. Paulo - 11/10/2010)

GUILHERME FIUZA “De todas as palhacads que infestam as
eleicées de 2010, Tiririca é a mais suave. A ministra-chefe da
Casa Civil, quase um alter ego de Dilma Rousseff, é fulminada
por um escandalo as portas da votacao, e surge o diagnostico
chocante: o que atrapalhou Dilma foi o aborto. S6 cobrindo tudo
com uma grande lona e distribuindo marmelada ao respeitdvel
publico... Esse Brasil politizado, que vive macaqueando bordées
como cidadania e proposta concreta, é pura abstragdo... Nao ha-
veria nada mais real a discutir neste momento do que o caso Ere-
nice — um nu frontal do método Dilma de ocupacéao do Estado”.
(Revista Epoca — 11/10/2010)

FERNANDO DE BARROS E SILVA “Existe no ar uma apreen-
s@o com a performance de Dilma — como se comportard mais
exposta, como suportara a pressao? Ha duividas no petismo de
como preservd-la e de como exibi-la, o que acaba por escanca-
rar que Dilma ndo é, nunca foi, dona da sua candidatura, e a
rigor nem dona de si mesma... Do lado oposto, Serra é o per-
sonalismo encarnado. Age nao apenas como se fosse dono de
si, da sua campanha e dos seus aliados, mas do préprio cargo
que estd em disputa... No campo programdtico, sem discurso
s6lido, o tucano mais parece um camaledo, ou um artista de
circo: faz girar com a mao direita os pratos do conservadoris-
mo, ao mesmo tempo em que dd cambalhotas populistas no
palco, prometendo 13 para o Bolsa Familia, saldrio minimo de
R$ 600”. (Folha de S. Paulo - 11/10/2010)

ITAMAR FRANCO “Desde 1994, nés falamos em reforma fiscal,
em reforma tributdria, reforma politica. Por que Lula ndo tocou
isso se tinha 80% de popularidade? Porque ele nao quer isso, ele
gosta do poder pelo poder... Lula nao é democrata: um presiden-
te que vai a Minas dizer que nao pode ter senador de oposicao,
que zomba da imprensa, que zomba da Constituicdo, nao é de-
mocrata”. (Folha de S. Paulo, entrevista - 10/10/2010)

Fontes: Revista Epoca —11/10/2010;Jornal Folha de S. Paulo -
10/10/2010; 11/10/2010; 12/10/2010.




