OBSERVATORIO GERAL

Impressoes, curiosidades e anotagbes ...

"5 A0 DEZENAS DE JORNAIS, CENTENAS
DE CANAIS QUE CONSUMIMOS COMO SE
FOSSEMVITAIS”
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MILHARES DE INFORMACOES Abro os jornais e
encontro Suzane von Richthofen e os irmaos Cravinhos, enfim,
condenados. Do outro lado da pagina, a manchete informa os
ataques de Israel ao Libano, por conta do Hezbollah. Enquanto
isso, as televisoes mostram centenas de brasileiros, de descen-
déncia libanesa, sendo retirados do territério em guerra. Nas ra-
dios, o leilao da Varig é a bola da vez. As revistas trazem a lista
com os nomes de parlamentares citados na CPI dos Sangues-
sugas. Na Internet, a agenda dos candidatos é intensa, mas as
campanhas ainda nao conquistaram os eleitores. Sao centenas
de informacobes que, minuto a minuto invadem as nossas vidas.
Querendo ou nao elas estao 14, chamando a nossa atengao, que-
rendo a nossa opinido.

CONSUMIMOS O QUE NAO PRECISAMOS Na
maioria das vezes sao noticias que pouco acrescentam as nossas
vidas mas que consumimos como se fossem vitais. Entre dezenas
de jornais e revistas, centenas de canais de televisao e ondas de ra-
dio e outras centenas de provedores e portais na Internet, 14 se vao
os dias, as semanas, os meses. Espantados, comentamos a veloci-
dade do tempo em que vivemos. A correria que tomou conta das
nossas vidas. A falta de tempo que nos roubou o tempo do prazer,
da boa convivéncia e da prosa amena. Consumimos o que nao pre-
cisamos. Repetimos o que nos indicam. Estamos empanturrados,
devorados por um milhao de solicitacoes que mal conseguimos di-
gerir. Nao ha neurdnio suficiente para executar tantas conexoes.

REPETIMOS GESTOS DITADOS PELA MIDIA
Espremidos por dezenas de atividades e uma agenda abarrotada,
14 vamos nés cidadaos, cuja carga horaria de trabalho ultrapas-
sou todas as conquistas contempladas nas Leis Trabalhistas do
século passado. Nossa pauta inclui tarefas burocréaticas, empre-
sariais ou criativas durante o dia, e continua nos coquetéis, jan-
tares, lancamentos, festas e eventos de negécios, cujos convites,
abarrotam nossas caixas de correio e congestionam 0s nossos
compromissos da semana. Além disso, 0s eventos empresariais,
nos empanturram com drinks, salgadinhos e canapés, que in-
gerimos, socialmente, enquanto falamos de possiveis negocios.
Numa seqiiéncia frenética de atos, repetimos gestos, atitudes e
comportamentos ditados pela midia.

“NAO HA NEURONIOS SU-
FICIENTES PARA EXECUTAR
TANTAS CONEXOES,”
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“PREFERIMOS AIMAGEM ACOISA, A
COPIA AO CRIGINAL, AREPRESENTACAO
AREALIDADE, A APARENCIA AO SER

SUBMISSAO ALIENANTE “Nosso tempo... prefere a
imagem a coisa, a copia ao original, a representacdo a realidade,
a aparéncia ao ser”. E assim que Feuerbach enxerga a socieda-
de da informacao. Da mesma maneira, Guy Debord nao vé com
bons olhos a nossa sociedade midiatica. Em sua obra ‘A Socie-
dade do Espetaculo’, Debord afirma que “... Nunca a tirania das
imagens e a submissao alienante ao império da midia foram tao
fortes como agora. Nunca os profissionais do espetdculo tiveram
tanto poder. Da arte a economia, da vida cotidiana a politica, a
sociedade contempordnea se organiza em torno da falsificacdo
geral da vida comum”.

VERSOES DA REALIDADE Vivemos sob o impacto da
midia e suas versoes da realidade. Todd Gitlin, em seu livro ‘Mi-
dias sem Limite’, diz que “... o noticidrio é um conduto de idéias e
simbolos, um produto industrial que promove pacotes de idéias e
ideologias e serve, em conseqtiéncia, como lastro social, embora
as vezes seja também arauto de mudancas sociais. O noticidrio é
uma distor¢do cognitiva”. Gitlin informa ainda que “... As midias
hoje sa@o ocasides e condutos de um modo de vida identificado
com a racionalidade, a conquista tecnolégica e a busca de rique-
za, mas também de algo muito diferente, algo que chamamos
diversao, conforto, conveniéncia ou prazer”.

TRANSFORMANDO A VIDA EM ESPETACULO
Luxo, excessos, altos salarios, deslumbramentos e desigualdade
sao frutos de uma economia abundante e de um mercado acu-
mulativo. Mas sao também resultado da era da informacéo e da
sociedade midiatica, que transformou a vida em espetaculo. Uma
sociedade que prefere a aparéncia, que precisa aparecer, que de-
seja, como antecipou Andy Warhol, um minuto de fama. Como
mariposas, que fazem o voo da morte em torno da luz, o cidadao
da era do espetaculo se expoe demais, e se esquece de uma lei
bésica da fotografia; superexposicao queima o filme. Fabrican-
do versoes da realidade e criando distorcoes cognitivas, a midia
gera um mundo invertido, falso e fragil que permite as distorcoes
que assistimos nos depoimentos e acareacoes das CPIs e a ba-
nalizacdo da vida, expressa nas balas perdidas e nas criangas
prostituidas e envolvidas com o trafego. Ninguém se importa, o
espetaculo nao pode parar.




